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一、电子商务发展态势 

电子商务是网络化的新型经济活动，正以前所未有的速度迅猛发

展，已经成为主要发达国家增强经济竞争实力，赢得全球资源配置优

势的有效手段。“十一五”是我国发展电子商务的战略机遇期。抓住机

遇，加快发展电子商务，是贯彻落实科学发展观，以信息化带动工业

化，以工业化促进信息化，走新型工业化道路的客观要求和必然选择。 

面对电子商务发展的紧迫性、重要性，2005 年 1 月 8日，国务

院颁布了我国电子商务领域第一个政策文件：《国务院办公厅关于加

快电子商务发展的若干意见》；2005 年 4 月 1日我国电子商务第一部

法律《电子签名法》正式施行。奠定了我国电子商务向纵深发展，迈

向新阶段的政策保障，国家发改委于 2007 年 6 月颁布了了我国《电

子商务发展“十一五”规划》，形成了我国电子商务发展的指导性文件。

《规划》明确提出了“十一五”时期我国电子商务发展的总体目标：到

2010 年，电子商务发展环境、支撑体系、技术服务和推广应用协调

发展的格局基本形成，电子商务服务业成为重要的新兴产业，国民经

济和社会发展各领域电子商务应用水平大幅提高并取得明显成效。同

时，规划还从提高电子商务应用水平、培育电子商务服务体系、提升

企业创新能力和完善支撑环境等四个方面提出了我国电子商务发展

的具体目标。 

以上举措表明：我国的电子商务已经从概念讨论进入了理性发展

阶段。 
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二、电子商务系学科建设现状 

我院电子商务专业于 2004 年正式开始招生。从设系伊始，我们

就直面电子商务专业建设培养合格人才和学科建设双重问题。如何进

行专业建设，培养合格的电子商务人才，不断提高人才培养规格，提

高办学质量？如何开展电子商务学科建设？如何处理二者的关系？

是我们必须解决的问题。人才培养专业建设和学科建设是高等院校的

两项主要工作。学科建设是高校各项事业发展的龙头，集中体现了学

校发展的方向和水平；是衡量高校在新形势下是否具有办学适应能力

和综合竞争能力的标志,也是推动高校各项事业改革与发展的原动

力，离开了学科建设的专业建设将成为无源之水、无本之木。而学科

建设的落脚点在于专业建设，人才培养的质量是学科建设水平的体

现。 

在明确了学科建设重要意义的基础上，本着学院的办学宗旨，立

足于我系实际，依据可行、创新、超前的原则，近年来，电子商务系

在电子商务学科建设方面进行了一定的科学研究和有益的探索，也取

得了一定的成绩。 

1．开展的工作和取得的成绩 

（1）培育学术团队，夯实学科发展基础 

师资队伍是具体承载学科建设任务的重要力量，是学科建设的核

心。为了建设一支水平高，结构合理、作风硬朗、有协作精神的学科

梯队，近几年，通过引进和在职培养等方式，师资队伍建设取得了长
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足的进步。到目前为止已基本形成了具有一定规模的教学和科研队

伍。 

 师资队伍职称结构： 

本专业现有教师 21 人，高级职称 9人（教授 1 人、副教授 8人），

中级职称 8 人；初级职称 4人。 

 师资队伍学历结构： 

本系 21 名专任教师中，博士学位 1人，具有硕士学位 16 人；学

士学位 4人。在读博士四人；在读硕士 2 人。 

 师资队伍年龄结构： 

本专业 21 名专任教师中， 45 岁以上 3 人；35-45 岁教师 7人；

35 岁以下青年教师 11 人。 

（2）开展学术研究，积极进行学科建设 

目前，电子商务学科建设依托我院“管理科学与工程”重点学科，

确立了“电子商务与现代物流”方向并开展研究工作，尚有部分教师

参加“博弈论”方向研究工作。 

电子商务系教师在学科建设方面取得了值得肯定的成绩。至 07

年底，在国内外刊物上以第一作者署名发表学术论文 70 余篇；主持、

参加完成纵向和横向科研课题 28 多项，其中国家级、省部级项目 17

项；编写教材和专著 9 部。 

08 年，在国内外刊物上以第一作者署名发表学术论文 8篇；主

持、参加完成纵向和横向科研课题多项，其中国家级、省部级项目 2

项；编写教材和专著 2 部；校精品课程一项。 
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2、存在的问题 

（1）现有研究方向过于单薄，很难完全支撑电子商务专业，也

不能完全反映电子商务发展的动态； 

（2）缺少学科建设领军人物。 

三、电子商务系学科建设下一步工作设想 

1．依据学校定位、确定学科方向 

电子商务专业是一个跨学科、涉及多领域的复合型专业。多学科

交融，电子商务理论、模式、支撑技术的不断创新构成了电子商务学

科的特点，如何凝练学科研究方向，使其既能体现西财特色又能反映

电子商务学科动态，一直是我们思索的问题。 

结合我校定位和电子商务专业学科背景我们拟将电子商务学科

研究方向定为： 

 电子商务与现代物流（支撑物流专业方向）； 

 网络经济（支撑网络营销专业方向）； 

 电子商务技术（电子商务安全/数据库应用/电子商务系统）

（支撑技术平台专业方向） 

2. 坚持不懈，形成学科特色 

电子商务是一个新兴学科，新知识、新理论、新技术层出不穷。

对我们是一个挑战、但也是一个机遇。虽然我校开展电子商务研究较

晚，但距离不大。大家面对的是同样陌生的研究课题，不存在学科传

承和积淀的差距。只要我们精心组织、坚持不懈地努力，形成具有我

校特色且在国内有一定影响力的若干学科方向是完全有可能的。 
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拟用 3 到 5 年时间打造三个方向的学科团队，每个团队有 2 到 3

名博士，一名领军人物（以现有在读博士即可达到底限）； 

再用 2 到 3 年时间希望能有一批（若干）标志性的成果问世。 

与此同时，专业建设亦应上一个台阶。 

基于此，需要有战略的思考和中长期的规划。 

四、几点建议 

1．合理安排教学工作量，保证科研时间； 

2．改革考评方式，引入激励机制，充分调动教师学术研究的积

极性。 

 

 

美好的未来属于信息学院，电子商务的未来值得期待！ 

 

                                  

电子商务系 

                                          2009.5.16 
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